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Nejlepsi training je ten, ktery moc neboli, funguje, je zabavny a nachytti vas tak, ze (skoro) vsichni
budou Zzasnout. Takovy je kondenzovana infuze Contagious Talks.

Zaciname s novym akademickym rokem a pro vSechny, kdo se pfihlasi v srpnu mame bonusovou
nabidku. Kromé vysoké a koncentrované davky védomosti, na které se budete moct vzdy spolehnout,

dostanete i1 nasi knihu

Rychle, efektivhé a uplné bezbolestné to do vas napumpujeme, bez toho, abychom vam

rvali zily. Budete se bavit!

— marketingova, komunikacni, reklamni

Odkud, kam, proc a jak: Zakladni strategické otéazky,
které jsou stejné pro Sachy, fotbal i marketing.

Je strategie teorie? ,Jesté to promyslime* oproti
wJdeme to rovnou tocit* a pro¢ ani jedno nefunguije.

Strategicka kaskada: Zacnéte - nejlépe od zacatku.

Jak si myslite, Ze to funguje? ZpUsoby premysleni

o strategii urcuji, jak dobra strategie nakonec bude.

Sprévné cile, spravné zbrané: Kalibrace strategie,
aneb nenf tfeba na komara houfnici.

To takhle potka marketingovy feditel obchodniho feditele a povida...

Kdo ma ve firmé pfi urCovani strategie ,pravdu®?

ProcC je ve strategii nejddlezitéjsi pismeno V?

Brand nebo znacka? A nenf to jedno?
Historie znacek na 29 slajdech
Myty, memy a tvity o znackach

Rizenf znacky v kapesnim balenf

,Brief* neni od slova ,struc¢ny” - ale mohl by byt

Psany, kresleny, nebo klidné zatanceny. Brief je pfedevsim proces,
az potom papir.

Brief musi bavit. Vysledkem ma byt show.

Kolik tfesni, tolik viSni - neboli kazdému plannerovi chutna jiny
format briefu. Vyberte si ten spravny pro vés. Je jich tuna.

Shit in, shit out. Ne, Ze ne.

Zvédavci, Urednici a piditelé. Typologie vyuziti marketingového vyzkumu

Vyzkum mi nefekl nic, co bych uz nevédél, aneb jak u vyzkumu
sprévné nastavit ocekavani.

Data - informace - znalosti - moudrost. V pfipadé potfeby opakuijte.

Zlata kaskada marketingového vyzkumu.

Sami nevi, co chtéji. Jak se smysluplné ptat na potreby.

— kreativni koncept

wJa nejsem kreativec”. Kreativita je kompetence, Ize se ji naucit.

Kreativni reklama prodava nejlip. Podivejte se sami.
Priklady z praxe a divody, pro¢ to funguije.

Jak vymyslet kvalitni kreativni koncept za kazdych okolnosti
ve Ctyfech krocich

Je libo pul kila brainstormingu? Jsou i jiné metody, nez trapné
postavani pred flipchartem.

Klientské libi/nelibi a co s tim
Nikdy nepodcenovat mozného ¢tenafe (Vladimir Holan)
Zalezi na tom, s ¢im se srovnavate.

Vzdyt je to jenom takovy néapad. Jak si fict o penize za kreativitu
a jak za ni platit.

AZ to uvidim, tak to poznam. Neintuitivni zpusoby, jak konzistentné
vyhledavat, nachazet a podporovat dobrou kreativitu.

Rekni, kde ti kreativci jsou? Agentury, freelancefi a ostatn.

Reklama mé& prodavat. Nebo? Ridzné pohledy na efektivitu reklamy
a komunikace

IPA a APG: Nestori efektivity z UK. Kdo nezn4, nevi, co ¢em to celé je.

Staré, ale dobré. Ovéfené zpusoby, jak zvySovat efektivitu reklamy
a komunikace.

Cena za kompletni Contagious Talks:
14.200 K¢ (bez DPH)

P.S. Pokud chcete prijit, ale pfitom jste moc sexy
na psani mailové zadosti o to, aby vam to vase
firma zaplatila, tak si zadost stahnete




