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Nejlep$i training je ten, ktery moc neboli, funguje, je zabavny a nachytfi vas tak, ze budou
skoro v8ichni zasnout. Takové jsou vysoce ucinné Sestavili jsme sérii Sesti
dvouhodinovych setkani nad tématy:

— marketingova, komunikacni, reklamni

 Odkud, kam, pro¢ a jak: Zakladni strategické otazky, jsou stejné » Zvédavci, Urednici a piditelé. Typologie vyuziti marketingového vyzkumu.

Riekecipietalinkeing * Vyzkum mi nefekl nic, co bych uz nevédél aneb jak u vyzkumu spravné

« Je strategie teorie? ,Jesté to promyslime..“ versus nastavit ocekavani.

2GS O RTOUNOIET /A [PIEE 20T B2 eUngue: * Data, informace, znalosti, moudrost. V pripadé potfeby opakuite.

» Strategicka kaskada: zaénéte nejlépe od zacatku. Zlaté kaskada marketingového vyzkumu.

v,

« Jak si myslite, Ze to funguje? ZpUsoby pfemysleni o strategii urcuji, « Sami nevi, co chté&ji. Jak se smysluplné ptat na potreby.
jak dobra strategie nakonec bude.

« Spravné cile, spravné zbrané: kalibrace strategie aneb na komara

— kreativni koncept
neni tfreba houfnici. P

« Ja nejsem kreativec." Kreativita je kompetence, mizete se ji naucit.
+ To takhle potka marketingovy reditel obchodniho feditele a povida: J J P J

JKdo mé ve firmé pfi urcovani strategie ,pravdu‘?* * Kreativni reklama prodavéa nejlip. Podivejte se sami. Priklady z praxe

divody, pro¢ f ly.
* Proc je ve strategii nejdilezit€jsi pismeno V? # CENER PO TRy
» Jak vymyslet kvalitni kreativni koncept za kazdych okolnosti ve 4 krocich.

» Je libo pil kila brainstormingu? Existuji i jiné metody nez trapné
postavani pred flipchartem.
* Brand nebo znacka? A nenf to jedno?

« Historie znacek na 29 snimcich.

» Myty, memy a tweety o znackach.

« Rizeni znacky v kapesnim balen. * Klientské libi/nelibi a co s tim.
« Nikdy nepodcenujte mozného ctenare (Vladimir Holan).
» Zalezi na tom, s ¢im se srovnavate.

» ,Brief* neni od slova ,strucny” — ale mohl by byt. « ,Vzdyt je to jen takovy napad. Jak si fict o penize za kreativitu

« Psany, kresleny, nebo klidné zatanceny. Brief je pfedevsim proces a jak za ni zaplatit.

az potom papir. * Az to uvidim, tak to poznam. Neintuitivni zptsoby, jak konzistentné
* Brief musi bavit. Vysledkem ma byt show. vyhledavat, nachazet a podporovat dobrou kreativitu.
* Kolik tfesnf tolik visni Cili kazdému plannerovi chutné jiny format briefu. « Rekni, kde ti kreativci jsou? Agentury, freelancefi a ostatn.

Viyberte si ten spravny. Je jich tuna.

« Shit in, shit out a ne Ze ne.

prezencni setkavani s moznosti online ucasti za 13.300 K¢ bez DPH
100% online kurz za 9.100 K¢ bez DPH

V cené je volny pfistup do Contagious |/0 po dobu celého kurzu. [/0 je platforma, kde najdete tisice
pripadovych studii téch nejlepsich svetovych kampani, rozhovory s tvuarci, insighty a strategie.

a lekce budou probihat kazdé dva tydny.
PRIHLASOVACI FORMULAR JE K DISPOZIC]

P.S. Pokud chcete prijit, ale pfitom jste na psani e-mailové zadosti, aby vam firma kurz zaplatila, moc sexy,
stahnete si zadost


https://contagious.cz/wp-content/uploads/2021/08/CNTGS-Talks-%C5%BD%C3%A1dost.pdf
https://contagious.cz/news-and-views/cntgs-talks-jak-na-marketing/

